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重要提示 

 

达刚控股集团股份有限公司（以下简称“公司”、“达刚控股”） 

基于对国家政策、市场环境等方面的认知和机遇把握，并结合公司业

务的现实基础，编制了《达刚控股集团股份有限公司三年（2023 年

-2025 年）发展战略规划》。鉴于近两年内外部环境及市场需求发生

变化，公司对前期三年发展战略规划进行了调整，并重新编制了《达

刚控股集团股份有限公司未来三年（2024 年-2026 年）发展战略规划

（修订稿）》（以下简称“《公司三年发展规划（修订稿）》”）。

《公司三年发展规划（修订稿）》中涉及的主要发展目标、主要举措

等属于前瞻性陈述，均不构成公司对投资者的实质性承诺。 

《公司三年发展规划（修订稿）》存在后续公司根据市场形势、

实际经营和发展需要，对《公司三年发展规划（修订稿）》的战略目

标做出调整的可能，敬请投资者注意投资风险。 
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公司未来三年（2024 年-2026 年） 

发展战略规划（修订稿） 

 

一、战略调整的背景和必要性 

公司设立于 2002 年 5 月，总部位于西安市高新区毕原三路 10 号。2010 年 8

月，公司登陆深圳证券交易所创业板，证券简称：达刚控股，股票代码：300103。

公司以自身技术及品牌影响力优势为基础，围绕“制造-服务-制造”战略稳扎稳

打，在夯实高端路面装备研制、公共设施智慧运维管理业务的同时，积极开拓助

力乡村振兴等创新项目。近年来，国内经济的恢复呈现波浪式发展、曲折式前行

的特点，需求恢复总体不及预期。工程机械行业市场面临需求不足、账款回收困

难、外贸市场波动、产品服务价格下降、竞争愈发激烈等困难和问题。  

党的二十大报告提出，坚持把发展经济的着力点放在实体经济上，推动战略

性新兴产业融合集群发展，构建新一代信息技术、人工智能、生物技术、新能源、

新材料、高端装备、绿色环保等一批新的增长引擎。公司基于对所处行业发展趋

势及政策导向的研判，围绕国家鼓励领域，探索聚焦新能源、高端装备的有机整

合，结合公司现有业务、行业优势和发展目标确立公司战略定位。 

二、战略愿景与定位 

公司将充分利用自身技术及品牌影响力优势，在进一步夯实高端路面装备研

制与公共设施智慧运维融合的同时，积极探索新能源装备领域创新项目，着力把

握“绿色、装备”两大主线，优化、完善“高端装备+绿色能源+乡村振兴”的业

务模式，加速构建产品、服务、产业协同发展，努力成为经营稳健、主业互补、

管理先进的上市公司。 

三、业务发展规划 

（一）提升现有业务发展质量 

在高端装备研制方面，充分发挥公司在行业深耕多年累积的资源渠道优势、

品牌声誉和专业技术资质，进一步深入挖掘行业需求和业务潜能；继续加强研发
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投资、深化创新业务模式，为筑养路机械设备产业链客户提供定制化、多样化、

系统化的产品和服务，提升高端装备研制发展质量。 

对于公共设施智慧运维管理板块，公司深度优化建管养一体化管理平台，通

过架构调整、费用管控、精兵简政等多种措施，提升并规范公共设施管理业务流

程和效率。 

针对乡村振兴的业务布局，公司自主研发的低温裂解高温焚化垃圾处理设备，

改变以往的单一设备销售模式，进而提供以偏远地区为主要应用场景，实现“垃

圾少出镇”与“共参与、可持续”的分布式系统解决方案。后续，公司将继续进

行偏远地区生活垃圾处理模式的示范区打样，通过“户分类、村收集、镇处置”

的系统性服务，创造高效集约的“达刚模式”。 

（二）探索新能源领域的产业联动 

    以“高端装备、新能源、碳达峰”等国家重要政策为指导思想，从新质生产

力角度重新审视公司的产品、业务、技术、品牌、客户、数据累积，积极探索新

能源产业与公司高端装备、智能运维业务的有机结合，激活公司独特的资源禀赋

及创新优势；在高端装备充电、换电，电桩、电场运维等领域通过股权合作、业

务拓展、战略联盟、资源共享等不同方式寻找第二增长曲线，以“高端装备+绿

色能源+乡村振兴”的业务模式为公司发展赋能。 

四、战略实施 

1、人力资源战略 

目前企业的人员规划都是按照年初制定的财务预算和人员编制计划进行。人

力资源部门要做好人员的布局及人才梯队的建设，扩大员工的知识面，让员工明

确自己的发展方向，激发员工的潜力，实现人才的在职开发。 

2、经营管理战略 

1）以市场为导向 

让所有人员更加贴近市场，为客户提供优于竞争对手的服务，打造企业的核

心竞争力。同时，聚焦客户需求，助力客户实现降本增效目的。 

由于不同的业主需求存在差异化，因此我们要对目标市场要进行细分，通过

对市场的细分结合企业服务的特点，有针对性的制定解决方案，在满足业主需求

的同时，获得持续增长。 
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2）不断提升服务质量 

切实地为业主提供优质的服务，尤其是及时处理业主投诉问题。公司各部门

及事业部制订出自己的服务承诺，使每位员工在各自的岗位上担负起应尽的职责，

从而提高业主服务的标准化程度。 

3）品牌营销战略 

各事业部应及时掌握竞争对手及相同企业的优势、劣势。充分利用公司先进

设备，精细化管理，积极开展新产品、新技术、新材料、先进工艺及服务多样性

的推广活动。加强与业主的互动及粘性，提高自主服务意识及业主的满意度。 

4）财务管理战略 

财务人员从战略高度开展财务管理工作，进行财务分析，使财务分析成为企

业战略决策重要的依据，争取以最少的投入获取最大的产出，努力使财务风险降

低到最低水平，绝不以追求短期的经济利益而牺牲长期利益。 

五、风险控制 

1、事前控制 

公司各部门及事业部结合企业三年总体规划目标和要求，分年度制定相应的

实施计划，并经公司总裁办公会批准后执行，批准的内容将成为公司各部门及各

事业部考核的重要绩效标准。 

2、事中控制 

战略计划实施之后，每季度要将实施结果与原计划进行比较，由各部门负责

人及各事业部总经理每季度将战略实施结果向管理层汇报，由公司管理层决定是

否有必要采取纠正措施，以此及时控制风险。 

3、随时控制 

随时控制即过程控制，公司管理层要控制战略实施中的关键性过程或全过程，

随时采取控制措施，纠正实施中产生的偏差，引导各事业部沿着战略方向开展经

营。 

 

达刚控股集团股份有限公司 

董 事 会  

                                           二〇二四年十月二十三日 


